BIC Ljubljana – Višja strokovna šola – ŽP

NAVODILA ZA PRIPRAVO SEMINARSKE NALOGE

pri predmetu

EKONOMIKA IN MANAGEMENT PODJETJA
IZREDNI ŠTUDIJ 

1. PRIPRAVA IN POŠILJANJE SEMINARSKE NALOGE

Pri predmetu Ekonomika in management podjetja je priprava seminarske naloge pogoj za pristop k izpitu.

Vsebino seminarske naloge predlagate sami, pri čemer imate na razpolago v nadaljevanju navedene predloge tem seminarskih nalog. 

Izdelano seminarsko nalogo oddate v spletno učilnico.
Zadnji rok  za oddajo seminarske naloge je v sredo  29,12,2021 do 23.00 ure. 
Pri pošiljanju pazite:
· EMP- priimek in ime študenta 

· Priložena mora biti datoteka v Word formatu (*.doc) imenovana: EMP-seminarska-priimek in ime (npr.: EMP-seminarska-NovakMojca )
Če do 5. decembra 2022 do 23.00 ure ne dobite maila, da je naloga neprimerna, je to potrditev da je naloga primerna za pristop k izpitu.

Torek, 6. decembra 2022 – predstavitev 1-3 minutnih posnetkov predstavitev seminarskih nalog
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2. IZDELAVA SEMINARSKE NALOGE

· Priprave na analizo konkretnega ekonomskega problema oz. pisanje seminarske naloge se lotite v naslednjih korakih:

· Zelo natančno preučite situacijo v izbranem podjetju (ustanovite svoje podjetje – kot na predavanjih). Izberite področje, ki ga nameravate predstaviti v seminarski nalogi.

· Poiščite ustrezne članke in literaturo in preučite izbrano področje. 

· Na kratko predstavite podjetje in izbrano področje.

· Kritično analizirajte in ocenite izbrano področje ( npr. SWOT analiza bilanco, strukturo, način, postopek, kazalce uspešnosti poslovanja, razvoj, posledice, …) in predlagajte ukrepe - postopke, ki bi npr. izboljšali način dela, izboljšali rezultate, bolje rešili problem ipd. 
Seminarska naloga pri predmetu Ekonomika in management podjetja je individualno delo študenta. 
Seminarske naloge so namenjene ponazoritvi razmer v praksi ( primer konkretnega podjetja). Vsaka naloga mora obravnavati neko konkretno podjetje (lahko svoje). 
Vaša naloga je, da kot podjetnik – manager in analitik zastavljeni ekonomski problem raziščete, analizirate, ocenite in komentirate. Uporabite lahko katerikoli ekonomski problem, ki smo ga obravnavali v sklopu predmeta Ekonomika in management podejtij. Navajajte dejstva in argumente, ki podpirajo vaše ugotovitve in predloge. Pišite kratko in razumljivo. Od vas pričakujem preprosto analitično delo v skladu z vašimi sposobnostmi in znanjem, ki ste ga pridobili pri predmetu EMP.  Pred oddajo seminarske naloge preverite ali je naloga brez tipkarskih in slovničnih napak.

STRUKTURA SEMINARSKE NALOGE (okvirno):

    Kazalo

1. Predstavitev seminarske naloge ( opredelite namen naloge; zakaj ste se odločili za obravnavo izbranega ekonomskega problema; cilj naloge in kaj ste želeli z obravnavo doseči; predstavite strukturo naloge)
2. Oris (morebitnih) teoretičnih predpostavk

3. Opis praktičnega – empiričnega dela 
4. Zaključek ( predvsem vaši zaključki, ugotovitve, sklepi, predlogi, spoznanja)
5. Literatura
6. Priloge
OBSEG SEMINARSKE NALOGE:

Naloga naj obsega od 6 do 10 strani ( všteta so samo vsebinska poglavja od 1 do 4 ).  Tabele, grafe, prikaze in ostalo, kar pridobite direktno s spletnih strani izbranega podjetja ne vstavljajte v vsebinski del naloge ampak dajte v Priloge naloge. V tekstu vpišite povzetke, najpomembnejše številke, tabele v celoti pa priložite v priloge naloge. 
3. OBLIKA SEMINARSKE NALOGE
Naslovna stran naj bi imela okvirno takšen izgled:

BIOTEHNIŠKI IZOBRAŽEVANI CENTER LJUBLJANA
VIŠJA STROKOVNA ŠOLA – ŽIVILSTVO IN PREHRANA
Seminarska naloga

Predmet: Ekonomika in management podjetja
»NASLOV   NALOGE«
Avtor: …………………………………..

Kraj in datum: ………………………….

4. NEKAJ PREDLOGOV ZA TEMO IN NASLOV SEMINARSKE NALOGE:
1. Na podlagi raziskave trga ustanovitev podjetja in njegovo poslovanje
2. Bilanca stanja in bilanca uspeha v podjetju...

3. Sredstava podejtja

4. Viri sredstev in obveznosti do virov sredstev

5. Delniška družba in mesto na borzi

6. Obratna sredstva v podjetju...

7. Investicijski program za obnovo in modernizacijo...

8. Delitev stroškov po stroškovnih mestih v podjetju...
9. Stroški dela
10. Prelomna točka, optimum in dobiček v podjetju....

11. Kazalniki uspešnega poslovanja

12. SMART (pojasnila spodaj)
13. Motivacija na delovnem mestu

Karkoli vas še zanima mi kot vprašanje pošljite na moj e-mail: vesna.loborec@bic-lj.si
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cilje za obdobje S let, predvsem, kako si moje Zivljenje predstavijam takrat, letne cije in 5
sicer deset ciljev za prihajajoce obdobje, po novem pa si skusam postavijati tudi meseéne

cije, ki sovpadajo s tedenskim planiranjem (nisem pa $e cisto tam). Sicer pa, kot sem

omenil, to je stvar vsakega posameznika, da najde optimalen sistem, ki mu najbolj

ustreza, glede rocnosti in tevila ciljev.

Pametno postavljanje ciljev

Ko si postavljamo ali preoblikujemo svoje dilie, pa je smiselno, da se drzimo dolocene
formule, katero priporoca vetino strokovnjakov za postavljanje ciljev. Osnova formule je
angleska beseda za “biti pameten” - S.MART. Posamezna crka besede predstavija
enega izmed pomembnih elementov, ki ga mora vsebovati vsak cif.

Torej dobro postavjen cilj naj bi bi
Specific (specificen) - Pri ciliih je zelo pomembno, da smo &im bolj specificni. Na
primer »Zelim shujsati z3 1 kilograms je veliko bolj specifitno, kot le »Zelim shujsatie.

Measurable (merljiv) - Dejstvo je, da ce stvari ne moremo meriti, jih ne moremo
kontrolirati in s tem tudi nasega napredka ne. Torej vsak cilj mora biti merljiv in na
zgornjem primeru lahko dobro vidimo, zakaj je to pomembno (uporaba tehtnice).

Attainable/ Agreed-to (dosegliiv) - Zastavijeni cilii morajo biti doseglivi, obenem pa
nas mora spremljati obcutek, da lahko to dejansko naredimo, ter da smo se zmozni
dejansko zavezati k realizaciji zastavijenega. Pri tem se dosegljivost navezuje predvsem
na kratkorotne ovire, ki jih moramo upostevati pripostavijanju ciljev (predvsem
materialnih).

Prav tako pa se morajo z nasim zastavijenim ciliem strinjati tudi drugi, te so tesno
vpleteni v dosego tega cia, ali kako drugace direktno cilj vpliva na njih.

Realistic/Relevant/Rewarding (realisticen, pomemben, nagrajujoc) - Povezana
2 dosegliivostjo je tudi realisticnost postaviienega cilia, pri cemer se to navezuje
predvsem na casovni okvir cilja. Torej vsak cij mora biti dosegjiv, prav tako pa zastavijen
v realisticnin rokih. In kot Ze omenjeno, vsak cilj nam mora biti resnicno pomemben za
nas in posledicno tudi prinasati ustrezno zadovoljstvo.

Time-related (asovno definiran) - Zadnji nasvet v sklopu te formule za postavljanija
ciliev pa je, da moramo za vsak cij dolociti tudi tasovno omejitev oziroma rok, do kdaj
bomo ta cilj tud izpolnili
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Restavracija z zdravo prehrano FIT LIVE - SWOT
	Prednosti
Dobra lokacija. 
Veliko parkirišče.
Prijazno osebje. 
Lep in urejen ambient. 
Pestra ponudba pijač in prigrizkov. 
Ciljni skupini prilagojen delovni čas. 

	Slabosti
Pomanjkanje denarja za naložbe. 
Visoki stroški najema prostorov in opreme.
Neprepoznavnost na trgu.
Malo izkušenj.

	Priložnosti 
Možnosti širjenja gostinske dejavnosti. 
Vedno večja želja ljudi po zdravem življenju.
Ni ponudnikov pripravljenih obrokov zdrave prehrane.
Pomanjkanja časa in posledično prehranjevanje v restavracijah.
Veliko število aktivnih ljudi.
	Nevarnosti

Nezainteresiranost strank .

Majhna kupna moč prebivalstva.

Finančna kriza.
Velika ponudba raznovrstne hrane.

Podražitve hrane in pijače.
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