POVPRASEVANJE

Povprasevanje pomeni pripravljenost potro$nikov za nakup dolo¢ene vrste in koli¢ine blaga,
po doloceni ceni in v dolo¢enem ¢asu na trgu.

Lahko je dejansko (kadar imamo potrebo)ali potencialno (kadar imamo potrebo),
Povprasevanje pa je lahko tudi individualno ali skupno ,ki predstavlja seStevek individualnih.

Na povprasevanje vplivajo razli¢ni dejavniki :

- cenadobrine

- cena substituta

- cena komplementarne dobrine
- kakovost izdelkov

- potrebe potrosnikov

- dohodek potrosnikov..

ker je nemogoce predpostaviti kaj bi se z povprasevanjem zgodilo ¢e bi vsi dejavniki vplivali
hkrati, stvarnost poenostavimo in predpostavimo da se spreminja le cena.

Zakon povprasevanja

Zakon povpraSevanja pravi da se (Q)-obseg povprasevanja spreminja v nasprotni smeri kot
cena(P). Kar pomeni visja ko je cena manjse je povprasevanje.

Sprememba povprasevanja :
1. spreminja se le cena dobrine
Sprememba na grafu: pomikamo se po krivulji povprasevanja.
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2. poveca se dohodek potrosnikov
Sprememba na grafu: gre za pomik celotne krivulje povprasevanja v desno.
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Elasti¢nost povprasevanja

Locimo tri vrste elasti¢nosti povprasevanja

1.) cenovna elasti¢nost povprasevanja (Ep)
prikazuje reagiranje potrosnikov na spremembo cene dobrine po kateri povprasujejo.

Ep = 0 (absolutna neelasti¢nost povprasevanja )
v tem primeru potros$niki NE reagirajo na spremembo cene

Ep=neskon¢no absolutna elasti¢nost povprasevanja
pri isti ceni potrosniki povprasujejo enkrat vec, drugi¢ manj.

Ep =1 usklajeno elasti¢no povprasevanje
Ce se cena povisa za nek odstotek, se za tisti procent zmanjSa povprasevanje.

0<Ep<1 neelasticno povprasevanje
Ce se cena povisa za nek odstotek se povprasevanje zmanjsa za manj kot tisti odstotek.

1<ep<neskoncno elasticno povprasevanje
Ce se cena povisa za nek odstotek se povprasevanje zmanjsa za vec kot tisti odstotek.

Koristno je, da podjetniki vedo, kaksna je elasticnost povprasevanja po njihovih izdelkih , zato
da vedo ali se jim spla¢a cene dvigniti ali ne. Ce je povprasevanje neelasti¢no, se jim splaca,
saj bodo potro3niki zmanjsali povpraevanje manj kot se cena povisa. Ce je povprasevanje
elastic¢no pa se cen ne splaca dvigniti.

2.) krizna elasti¢nost povprasevanja (Ea,b ) »graf 10«

prikazuje kaj se dogaja s povprasevanjem e se spreminja cena substituta oz.
komplementarne dobrine

1.) dobrini sta substituta (nadomestni )

2.) dobrini sta komplementarni dobrini (dopolnjujoci)

3.) dohodkovna elasticnost

prikazuje kako se spreminja povprasevanje ¢e se spreminja dohodek potrosnikov
1.) dobrine slabe kakovosti

2.) eksistencne dobrine

3.) luksuzne dobrine



PONUDBA |

Ponudba pomeni pripravljenost ponudnikov za prodajo dolocene vrste in koli¢ine blaga ,po
doloceni ceni in v dolo¢enem ¢asu na trgu. Ponudba pa je lahko tudi individualna (ponudba
posameznega ponudnika dolocene vrste blaga ) ali skupna, ki predstavlja seStevek
individualnih ponudb istovrstnega blaga

Dejavniki ki vplivajo na ponudbo so :

- proizvodni stroski

- cena dobrine ki jo ponujajo

- proizvodne zmogljivosti

- tehnologija

- zaloge hitro pokvarljivega blaga
- potrebe po likvidnih sredstvih

ker je veliko razli¢nih dejavnikov ki vplivajo na ponudbo moramo stvarnost poenostaviti .....
predpostavimo da se spreminja le cena .



Zakon ponudbe

Zakon ponudbe pravi da se obseg ponudbe spreminja v _isti smeri kot cena. Vecja ko je
ponudba, visja je cena in obratno.

Sprememba ponudbe :
1. spreminja se le cena dobrine = velja enako kot na krivulji povprasevanja
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2. tehnologija se izboljSa = velja enako kot na krivulji povprasevanja v primeru
spremembe dohodka potrosnikov.
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Cenovna elasti¢nost ponudbe
Prikazuje reagiranje potrosnikov na spremembo cene dobrine ki jo ponujamo
1.) Ep=0 absolutna neelasti¢nost ponudbe (ponudniki ne reagirajo na spremembo cene )

2.) Ep=neskonéno absolutna elasti¢nost ponudbe (ponudniki se lahko popolnoma
prilagodijo ve¢jem povprasevanju na trgu(mozno samo na dolgi rok)

3.) Ep=1 usklajena elasti¢na ponudba (cena gre gor 10%;ponudba se povisa za 10% )

Realni moznosti :

e 0<ep<1 neelasti¢na ponudba = cena se povisa za 10% in ponudba se povisa za VEC kot
10%

e 1<ep<neskoncno elasticna ponudba = cena blaga se povisa za 10%, ponudba pa manj kot
10%



TRZNO RAVNOVESJE

Teznje ponudnikov in potrosnikov na trgu so ravno nasprotne. Ponudniki tezijo k ¢im visjim
cenam ,potrosniki pa k ¢im nizjim. Osnovni cilj ponudnikov je ¢im visji dobicek, cilj potroSnikov
pa ¢im visja korist. Osnovna omejitev ponudnikov predstavljajo produkcijski faktorji, osnovno
omejitev potrosnikov pa cene dobrin in finan¢na sredstva na voljo.

Ko se te nasprotne teznje ponudnikov in povprasevalcev uskladijo se oblikuje trzno ravnovesje
in s tem ravnovesna trZzna cena. To je cena pri kateri so ponudniki pripravljeni ravno toliko
prodati kot so kupci pripravljeni kupiti.

Ne glede na to ali se oblikuje visja ali niZja cena od ravnovesne , neusklajenost med ponudbo
in povprasSevanjem povzroci ,da cena tezi proti ravnovesju . ker razli¢ni dejavniki vplivajo tako
na ponudbo kot na povprasevanje, pa se trzno ravnovesje lahko porusi in se oblikuje novo, s
tem pa se spremeni tudi ravnovesna cena.

Sprememba trznega ravnovesja

1.) dohodek potrosnikov se poveca

2.) tehnologija se izboljsa

3.) Povisajo se proizvodni stroski, hkrati pa se povisajo tudi cene substituta

4.) Zakaj se lahko v ¢asu dobre letine da imajo kmetje nizji dohodek kot v ¢asu slabe?

Vcasih pa se cene ne oblikujejo trzno, ampak se drzava vmesa v delovanje cen (npr. mleko).
Zelijo da je ta dobrina na voljo vsem drzavljanom. Ce Zeli drZzava oblikovati niZjo ceno od trine
bi se ponudba znizala ,povprasevanje pa zraslo. Zato mora uvesti dodatne ukrepe tako da
pomaga prodajalcem z subvencijo. Druga moZnost je da povprasevanje zmanjsa, zato zvisa
davke potrosnikov.

Dejavniki, ki vplivajo na oblikovanje trznega ravnovesja:

Dejavniki trinega POTROSNIK PONUDNIK
ravnovesja
Osnovni motiv zadovoljitev potrebe maksimiranje dobicka
Omejitve cena, dohodek stroski, tehnologija
TrZenje na trgu ¢im niZja cena ¢im visja cena
Krivulja padajoca rastoca
Kljucni dejavnik potreba/korist stroSek/tehnologija




Primer ravnovesne cene in ravnovesne koli¢ine v tocki trznega ravnovesja:

Cena V EUR 380 | 350 340 320 280 | 260] 250| 240
Trzno povpradevanje v t 20 30 55 80 140 180 | 210 220
Trzna ponudba v t 225] 185 160 130 90 70 50 30
preseina ponudba presezno povprasevanje
Vir: Lasten
cena 400 § presezna ponudba ponudba
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