
SLOVENŠČINA, 5. razred 
 

UČNA TEMA: Reklama 

 

POTEK URE 

 

Predstavljaj si, da gledaš film. Ko je najbolj napeto, 

se zgodijo ... reklame, seveda. 

  

Premisli, kakšna je vloga reklam v življenju 

posameznika na splošno.  

 

Ugotovi, kako vplivajo nate. S sošolcem se 

pogovorita o svojih spoznanjih. Pomislita tudi, kje 

vse se z reklamami srečujeta in kakšen je po vajinem 

mnenju namen številnih reklam, ki nas obkrožajo.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Poznate kakšno reklamo, ki vam gre res na živce? 

Kaj je na njej tako motečega?  

 

Imate morda tudi najljubšo reklamo? Zakaj vam je 

tako pri srcu? 

 

Moja je tale: 

https://www.youtube.com/watch?v=rc2y8vraPvo 

 

Vedno me nasmeje do solz… 

 

https://www.youtube.com/watch?v=QcaoJ_tAxbs 

 

Poleg izraza reklama pogosto uporabimo tudi izraz 

oglas ali tudi besedilo ekonomske propagande.  

 

Kaj pomenijo izrazi? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ali bi lahko rekli, da so besede v levem stolpcu 

sopomenke? 

https://www.youtube.com/watch?v=rc2y8vraPvo
https://www.youtube.com/watch?v=QcaoJ_tAxbs


Poglej si sliko in odgovori na vprašanja. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Kaj je prebrano besedilo? 

 

Kaj oglašuje? 

 

Katera je sopomenka za besedo paté? 

 

Čemu je bila reklama sploh napisana? 

 

Ali iz besedila izvemo, kdo je naročnik oglasa? Kje 

to piše? 

 

Kateri del najbolj pritegne tvojo pozornost zaradi 

velikosti pisave? 

 

Kateri del besedila barvno izstopa? 

 



Zakaj so se ustvarjalci besedila odločili, da 

izpostavijo besedi poli in NOVO? 

 

 

V besedilu je del, ki je napisan v angleščini. Se ti zdi 

to ustrezno? 

 

Ali navedene trditve držijo? 

* Poli paté je pašteta, narejena iz piščančjega mesa. 

* V izdelku je manj kot polovica mesa. 

* Pašteto lahko uporabite večkrat. 

* V 100 g je 23 g maščob. 

Namenjena je samo mladim ali samo starim. 

 

Kje lahko najdeš več podatkov o izdelku? 

 

 

 

 

 

Zapomnimo si … 

 

Besedilo ekonomske propagande (oglas, reklama) je 

besedilo, v katerem poskuša sporočevalec vplivati na 

naslovnika, da bo določen izdelek ali storitev kupil.  

 

Ciljna skupina je za vsak izdelek skrbno izbrana, 

prav tako ustvarjalci natančno vedo, kaj želijo 

povedati. 

 



Izdelek (storitev) je po navadi predstavljen kot 

najboljši in nekaj, kar si naslovnik želi in nujno 

potrebuje. Pogosto izdelek ali storitev pretirano 

hvali brez ustrezne utemeljitve. 

 

Vsebuje geslo, ki je oblikovno poudarjeno, kratko, 

lahko zapomnljivo in ključno za sam oglas. 

 

Poleg besednih prvin (gesla in ostalega besedila) 

pritegnejo pozornost tudi fotografije, risbe, glasba in 

ostali nebesedni spremljevalci besedila.  

 

Pogosto nastopajo slavne osebe (igralci, pevci, 

športniki), otroci, živali, animirani junaki  ...  

 

Ljudje so vedno nasmejani, zadovoljni, lepo 

oblečeni.  

 

Poznamo radijska, televizijska in tiskana besedila 

ekonomske propagande, vse pogostejša pa so 

besedila, objavljena na spletnih straneh. 

 

 

 

 

  

 

  

 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Katero vozilo bi kupili? Pojasnite svojo izbiro. 

 

Naredi podobno razpredelnico za nakup nekega izdelka 

(na primer kolesa, računalnika, obutve, …) 

 

V skupini ali v paru naredite načrt za reklamo. 

Razmislite, kaj in komu bi radi prodali svoj izdelek 

ter v katerih medijih bo reklama objavljena (radio, 

televizija, časopis, reklamni pano ob cesti, internet, 

…) 

 

Končan izdelek predstavimo sošolcem. 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

  


