PAN 3. vaje

1. Turistično-ekonomski pregled Berlina 

· zberite osnovne podatke o Berlinu kot turistični destinaciji (lega, prebivalstvo, prometna dostopnost)
·  razložite pomen turizma za gospodarstvo Berlina (delež turizma v BDP, zaposlenost, število turističnih prihodov….)
· pojasnite multiplikativne učinke turizma
· ocenite privlačnost Berlina za različne tipe gostov

2. Nastanitvena ponudba – TOP 10 hotelov po izbiri gosta 

· izberite ciljno skupino gosta
· izberite in predstavite 10 hotelov
· primerjajte cene, lokacijo, kategorijo in storitve
· utemeljite izbor

3. Berlin vodenje 


	Reichstag in muzejski otok
	Dunja Zgonc

	Trabi Safari
	Lana Stankovič

	Berlinski zid & East Side Gallery
	Ina Benko

	Checkpoint Charlie
	Ulianna Ovchinnikova

	Potsdamer Platz
	Lara Videmšek

	Alexanderplatz & TV stolp
	Vid Hrovatin

	Spominski center holokavsta
	Filip Gajić

	ITB
	Klara Tavželj

	Brandenburška vrata + Adlon
Berlinski živalski vrt + Postaja Zoo
BVG metro aplikacija in vodenje
	Vanja Vučetič
Marincelj Zarja
Bravničar Matija


4. Berlin – ITB

· Kaj pomeni kratica ITB (Internationale Tourismus-Börse)
· Zakaj ITB velja za najpomembnejši globalni turistični sejem

Kratek zgodovinski pregled:
· leto ustanovitve (1966)
· razvoj sejma skozi desetletja

Zakaj je ITB pomemben za:
· turistične agencije
· destinacijske organizacije
· hotele, letalske družbe, tehnološke ponudnike
Tematska področja ITB:
· turistične destinacije (Evropa, Azija, Afrika, Amerika)
· hotelirstvo in gostinstvo
· MICE turizem
· digitalizacija in pametni turizem
· trajnostni turizem
· turistični start-upi
· letalski in transportni sektor
Zakaj je osebni stik še vedno ključen v turizmu?
Kako ITB vpliva na razvoj turističnih trendov za naslednja leta?

Navedite vsaj tri prednosti turističnih agencij in hotelov z udeležbo na ITB.
Turistični učinki ITB na Berlin

· zasedenost hotelov
· letalski promet
· gostinstvo in storitve
· primerjava Berlina v času ITB in izven sejma

Pojasnite multiplikativni učinek ITB na lokalno gospodarstvo Berlina.

5. Digitalna promocija – TikTok ali Instagram 

· pripravite promocijsko vsebino pred odhodom
· vključite top zanimivosti in osebni motiv
· določite ciljno publiko – študenti turizma

